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1. Warum ein Business Improvement District fiir die Reeperbahn?

Die Initiative fur die Einrichtung eines Business Improvement Districts ist von der IG
St. Pauli ausgegangen. Die IG St. Pauli setzt sich bereits seit 25 Jahren fur die For-
derung der gemeinschaftlichen Interessen der Grundeigentimer und Gewerbetrei-
benden des Stadtteils St. Pauli ein. Die Erfahrung hat allerdings gezeigt, dass an-
gesichts der fir die Entwicklung des Stadltteils fir die anstehenden Aufgaben eine
ehrenamtliche Organisationsarbeit der 1G-St. Pauli nicht ausreicht, um die fir St.
Pauli erforderlichen Maflinahmen auch umzusetzen. Deshalb wird schon lange dar-
Uber diskutiert, die Arbeit der IG durch einen professionell arbeitenden Quartiers-
manager zu verstarken. Dabei wirde allerdings ein Teil der Grundeigentumer, die
sich nicht aktiv an der 1G-St. Pauli beteiligen, am Erfolg der MaRnahmen teilhaben,
ohne dafur einen Beitrag zu leisten. Durch die Einrichtung eines BIDs und die Erhe-
bung einer Umlage werden alle Grundeigentiimer an den Kosten beteiligt.

2. Ausgangssituation und Perspektiven fur St. Pauli

St. Pauli befindet sich wie kaum ein anderer Stadtteil Hamburgs in einem Prozess
des Wandels, der was den Kernbereich des Vergnugungsviertels um die Reeper-
bahn betrifft, mit Begriffen wie 6konomische Revitalisierung und Gentrifizierung nur
unzureichend beschrieben wird. Hier bewirken der Strukturwandel im Einzelhandel,
Veranderungen im Bereich des Rotlichtgewerbes, das Wachstum des Stadtetou-
rismus und Veranderungen auf dem Immobilienmarkt sowie Veranderungen im
Konsum- und Nachfrageverhalten der Besucher was Angebote von Gastronomie,
Musik und Kulturveranstaltungen betrifft, dass hier Prozesse des Up- und Down-
Trading unmittelbar nebeneinander her laufen und einen stetigen Wandel in der
Angebots- und Standortstruktur von Einzelhandel, Dienstleistungen und Kulturan-
geboten bewirken.

Dieser Strukturwandel verlauft keineswegs problemlos und erzeugt, wie alle ver-
gleichbaren Stadtentwicklungsprozesse, Gewinner und Verlierer. Er birgt die Ge-
fahr, dass die Elemente des traditionellen Vergntigungsviertels allmahlich ver-
schwinden, die das besondere Flair und Milieu dieses Stadtteils ausmachen.

Ziel verstarkter Anstrengungen, in diesen Wandlungsprozess einzugreifen, ist
es nicht, ihn abzubremsen oder zu verhindern, sondern seine Entwicklungs-
richtung nach Moglichkeit so zu beeinflussen, dass der Stadtteil insgesamt
und vor allem der Bereich des Vergnlugungsviertels wie er jetzt als BID-Gebiet
ausgewiesen ist davon profitieren.

Dazu gehort auch, den Branchenmix und die Vielfalt an Angeboten von Einzelhan-
dels-, Dienstleistungs—, Vergnigungs— und Kulturangeboten aufrecht zu erhalten
und weiter zu entwickeln. Zuriickgehende Nachfrage in einzelnen Markt- und
Dienstleistungssegmenten, Méangel im Erscheinungsbild und im Image des Stadt-
teils, die zunehmende Konkurrenz anderer Standorte (Hafencity) und die Zunahme
von Angeboten andernorts, die ebenso attraktiv fir Hamburg Touristen sind, lassen
es fur die aktiven Grundeigenttiimer und Gewerbetreibenden im Stadstteil als sinnvoll
und erforderlich erscheinen, starker auf den Wandlungs- und Umgestaltungspro-
zess Einfluss zu nehmen und durch koordiniertes Handeln so mitzugestalten, dass
der Stadtteil insgesamt davon profitiert, ohne sein besonderes St. Pauli typisches
Flair einzubifen.
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In der Strukturuntersuchung der Handelskammer aus dem Jahre 2006 findet die
aktuelle Problematik in der Beurteilung der befragten Gewerbetreibenden und der
befragten St. Pauli Besucher zum Teil in den Antworten und Beurteilungen ihren
Niederschlag. Dabei ist es selbstverstandlich, dass sich die Beurteilung einzelner
Aspekte durch die Gewerbetreibende von denen der befragten St. Pauli Besucher
unterscheiden.

Die wichtigsten Befragungsergebnisse zur Beurteilung der Standortsituation und
Standortproblematik bei der Befragung der Gewerbetreibenden sind:

= 85% der Gewerbetreibenden halten Aspekte der Sicherheit auf St. Pauli fir wich-
tig oder sehr wichtig

= 45% beurteilen die Sicherheitslage als gut oder sehr gut
= 90% der Gewerbetreibenden halten Sauberkeit fir wichtig oder sehr wichtig
= 11% beurteilen die Sauberkeit als gut oder sehr gut

= 85% der Gewerbetreibenden halten das Parkraumangebot fur wichtig oder sehr
wichtig,

= 9% beurteilen das Parkraumangebot als gut oder sehr gut

= 80% der Gewerbetreibenden halten ein spezielles Marketing fur St. Pauli fur
wichtig oder sehr wichtig,

= 11% beurteilen die heutige Situation als gut oder sehr gut

= mehr als jeder Zweite ware bereit, sich an einem speziellen St. Pauli-Marketing
zu beteiligen.

Parallel zu der Unternehmensbefragung wurde eine Befragung der St. Pauli-Besucher
(2.569 Befragte) durchgefuhrt. Daraus ergab sich u.a.:

= 54% der (befragten) St. Pauli-Besucher sind Ubernachtungsgaste

= jeder 2. Hamburg-Besucher bummelt Gber St. Pauli. Jeder 4. deutsche Tourist
und jeder 3. Tourist aus dem Ausland besucht St. Pauli ohne weiteren Anlass

= St. Pauli-Besucher organisieren ihren Besuch selbst!
= jeder 3. Besucher informiert sich vorher, die Halfte davon tber das Internet

= von den reinen St. Pauli-Bummlern halt sich jeder 2. Gber zwei Stunden auf dem
Kiez auf

= viele St. Pauli-Besucher nehmen die einzelnen Angebotssegmente des Stadtteils
nicht wahr

= 3/4 der Besucher sind mit dem Angebot auf St. Pauli zufrieden

= nur 30% der Besucher reisen mit eigenem Pkw an

= das Stellplatzangebot wird von 61% der Besucher als ausreichend bezeichnet
= nur jeder 5. St. Pauli-Besucher beurteilt die Sicherheitslage als kritisch

= 2/3 der Besucher sind mit der Sauberkeit auf St. Pauli unzufrieden.
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Fur die Definition von Entwicklungszielen fir das Vergnugungsviertel St. Pauli -
Reeperbahn lassen sich daraus folgende Schlussfolgerungen ableiten:

Vor allem die Ubernachtungsgéaste in Hamburg zieht es nach St. Pauli.
= St. Pauli ist wesentlicher Treiber im Hamburg-Tourismus und sollte ein
fester Bestandteil des nationalen und internationalen Tourismus-
Marketing von Hamburg werden.

St. Pauli ist mehr Bummel- als Konsummeile, auch weil viele Besucher die
Vielfalt des Angebots nicht kennen.
= Aus Besuchern sollten Kunden gemacht werden, insbesondere durch
tbersichtliche Prasentation des Angebots in Infopoints fiur Touristen.
Einrichtung eines Ful3gangerleitsystems analog zur City wéare mehr als
winschenswert.

Nicht die Sicherheit, sondern die mangelnde Sauberkeit ist aus Sicht der Un-
ternehmen und der Besucher die Achillesferse des Stadtteils.
= Das Reinigungskonzept der Hamburger Stadtreinigung sollte Uberarbei-
tet und erganzt werden. Die Ubernahme von Patenschaften durch Unter-
nehmen sollte erméglicht werden.

Die St. Pauli-Besucher winschen sich ein noch breiteres Erlebnis-Angebot,
insbesondere aul3erhalb des Erotik-Bereiches.
= Durch ein abgestimmtes Vorgehen der Gewerbetreibenden und Grundei-
gentimer sollte eine gezielte Angebotserweiterung erfolgen, idealer-
weise koordiniert durch einen Quartiersmanager.

Die Gewerbetreibenden halten ein eigenstandiges Marketingprofil fur geboten
und sind mehrheitlich bereit, sich hierflir zu engagieren.
= Die Entwicklung eines eigenstandigen Marketingprofils fur St. Pauli und
Integration in die Tourismuswerbung fur Hamburg, insbesondere im In-
ternet sollten verstarkt werden.

Quelle: Standortuntersuchung der Handelskammer Hamburg, 2006: Befragung
der Geschéftsleute und Besucher von St. Pauli.

3. Entwicklungsziele fir das Vergnugungsviertel St. Pauli -Reeperbahn

Ziel der Einrichtung des BID Reeperbahn+ allgemein ist es, die Wettbewerbsfahig-
keit des Standortes zu erh6hen und die wirtschaftliche Situation, vor allem der klei-
nen und mittleren Grundeigentimer und der Unternehmen im Bereich des BID-
Gebietes zu verbessern. Ziel ist es auch, dazu durch Beratung der Grundeigentu-
mer auf den Branchenmix und das Vermietungsgeschehen im Bereich der gewerb-
lichen Nutzungen Einfluss zu nehmen. Als Entwicklungsziele fur das BID werden
daher definiert:

e Starkung von St. Pauli als Vergntigungsviertel und als Touristenmagnet
e Aufrechterhaltung und Weiterentwicklung eines gesunden Branchenmixes
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e Weiterentwicklung, Verbesserung und Erweiterung des Erlebnisangebotes
(Gastronomie, Unterhaltungs- und Kulturveranstaltungen etc.) vor allem au-
Rerhalb des Erotik-Bereiches.

e Verbesserung des Erscheinungsbildes des Stadtteils: Sauberkeit, Beleuch-
tung, Straf3en- und Platzgestaltung

e Verbesserung von Image, Internetauftritt, Werbung und Marketing des Ver-
gnugungsviertels auf Basis eines Marketingkonzepts

e Starkere Integration des Vergnigungsviertels von St. Pauli in die nationale
und internationale Tourismuswerbung Hamburgs (bei wachsender Konkur-
renz zur Hafencity etc.)

Dies soll unter anderem erreicht werden durch den Einsatz eines Quartiersmana-
gements zur Umsetzung der erforderlichen Mal3nahmen und Verbesserung der Ko-
ordination der verschiedenen Aktivitaten, die innerhalb des BIDs realisiert werden
sollen.

Was ist ein BID?

BIDs sind Einrichtungen der wirtschatftlichen Selbsthilfe, die in Kooperationen zwischen der
offentlichen Hand und privaten Tragern zur Verbesserung der wirtschaftlichen und ge-
werblichen Situation in klar abgegrenzten Quartieren eingerichtet werden. Die Einrichtung
eines BID beruht auf dem Gesetz zur Starkung der Einzelhandels-, Dienstleistungs- und
Gewerbezentren (GSED) von 2004 (zuletzt gedndert 2011).

Die Diskussionen in der 2008 eingesetzten Lenkungsgruppe der IG St. Pauli haben erge-
ben, dass zur Umsetzung eines 6konomischen Quartiersmanagements, zusatzlicher
Maf3nahmen des Marketing und der Stadteilreinigung die Einrichtung eines Business Im-
provement Districts (BID) sinnvoll und erforderlich ist.

Was sind die Voraussetzungen?

BIDs werden auf Basis eines von den Betroffenen entwickelten Maf3nahmen- und Finan-
zierungskonzepts eingerichtet und beschlossen und sind zeitlich auf maximal 5 Jahre be-
fristet. Das Konzept muss von einer breiten Mehrheit der vor Ort betroffenen Grundeigen-
timer und Gewerbetreibenden getragen werden. Die genaue Gebietsabgrenzung des BID
gehort zu den Vorbereitungsarbeiten und wird mit den Betroffenen ebenfalls abgestimmt.

Wer finanziert das BID?

Das BID wird durch eine Abgabe der Grundeigentimer finanziert. Auf Basis des Einheits-
wertes der einzelnen im BID belegenen Grundstiicke werden die Kosten auf die Eigentu-
mer umgelegt. Die BID-Abgabe wird von der Freien und Hansestadt Hamburg eingezogen
und abzuglich einer Verwaltungspauschale an den Aufgabentrager ausgezahit.

Durch das BID wird sichergestellt, dass Teilnehmer, Mitglieder des BIDs, Zahlende und
Begunstigte der Quartiersaufwertung identisch sind. Das bedeutet, die Grundeigenttiimer,
welche die Finanzmittel durch ihre Abgaben aufbringen, bestimmen vorher, was genau
damit gemacht werden soll. Da alle Nutzniel3er zur Finanzierung beitragen, wird der Bei-
trag fur den Einzelnen Uberschaubar. Gleichzeitig reicht er zur Finanzierung langfristiger
Projekte aus und kann damit zu einer positiven Quartiersentwicklung beitragen.
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BID Reeperbahn — Vorteile und Nutzen

Fur die Unternehmer und Grundeigentiimer im Bereich des BIDs Reeperbahn sind
die Vorteile und Nutzen eines BID:

Verbesserung der wirtschaftlichen Situation des Standortes und damit der
Grundsticksertrage

Verbesserung der Ertrage der Unternehmen auf St. Pauli

Verbesserung der Wettbewerbsfahigkeit zu anderen konkurrierenden Standorten
z.B. zur Hafencity

Unterstltzung und Professionalisierung der bislang ehrenamtlichen Organisati-
onsarbeit fur den Stadtteil.

Fir das Gebiet des BIDs-Reeperbahn+, soll mit der Einrichtung des BIDs erreicht wer-

den:

Professionelle und ganzheitliche Betreuung des Vergnigungsviertels St. Pauli,
insbesondere der aktiven St. Pauli — Betriebe innerhalb des BIDs durch das ge-
plante Quartiersmanagement

Kontinuierliche und aktive Vermarktung des Vergnugungsviertels von St. Pauli
zur weiteren Steigerung der Besucherzahlen und der Attraktivitat unter Einbin-
dung der St. Pauli - Betriebe in Sonderveranstaltungen, PR-Aktionen und jede Art
von WerbemalRnahmen

Organisation und Durchfihrung von Veranstaltungen und Werbemalf3nahmen,
Sonderaktionen wie z.B. PR-Aktionen, Organisation und Unterstitzung besonde-
rer Ausstellungen, Veroffentlichungen zur Geschichte des Vergntigungsviertels
u.a.m.

Gewinnung von Partnern und Sponsoren fur solche Sonderaktionen etc.

Schaffung einer Anlaufstelle fur St. Pauli - Betriebe und Bewohner bei Beschwer-
den, Beratungsbedarf, Anregungen und Winschen im Bezug zu St. Pauli.

Fir Bewohner und Arbeitnehmer des BIDs sind mdgliche Vorteile:

Sicherung und Stabilisierung von wohnortnahen niedrigschwelligen Arbeitsplat-
zen im Gastro- und Vergniigungsgewerbe

Erhaltung der St. Pauli-typischen Nutzungsmischung

Verbesserte Kommunikation, Abstimmung und Beteiligung von Bewohnern und
Betrieben an der wirtschaftlichen Entwicklung des Standortes

Einrichtung einer Anlaufstelle, - das Quartiersmanagement ist auch Ansprech-
partner fur die Bewohner und ihre Belange.

Aus den Zielen und vorgeschlagenen MalRnahmen lassen sich als wichtigste Uber
die Einrichtung des BID zu finanzierenden MalRnahmen ableiten:

Einsetzung eines Quartiersmanagements fir das BID
Erstellung und Umsetzung eines umfassenden Marketingkonzeptes
Zusatzliche MalRnahmen zur Stadtteilreinigung innerhalb des BID-Gebietes
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4. Grindung und Zusammensetzung der BID-Initiative

Die Initiative zur Griindung des BID ist hervorgegangen aus der IG St. Pauli. Unter
anderem auf Basis von Untersuchungen der Handelskammer, den Diskussionen
zur Situation des Vergnugungsviertels St. Pauli und seiner Zukunftsperspektiven
sowie der taglichen Erfahrungen mit der aktuellen Entwicklung sollte unter anderem
die ehrenamtliche Arbeit der IG St. Pauli auf professionelle Fil3e gestellt werden.
Dazu wurde eine Lenkungsgruppe aus dem Vorstand und dem Beirat der IG St.
Pauli gebildet. In dieser Lenkungsgruppe wurde das Konzept fir das BID Reeper-
bahn+ zusammen mit dem kinftigen Aufgabentrager ASK erarbeitet und abge-
stimmit.

Die Lenkungsgruppe wird das gesamte Verfahren tber die Laufzeit von funf Jahren
intensiv begleiten. Die Umsetzung des Mal3hahmenkostenkonzepts, der Einsatz der
Finanzmittel, die Auswahl von Personal und Auftragnehmern sowie die Vergabe von
Auftragen werden vom Aufgabentrager vorbereitet und mit der Lenkungsgruppe ab-
gestimmt werden. Dazu wird die Lenkungsgruppe nach Bedarf aber mindestens
zweimal pro Jahr zusammentreten.

5. Aufgabentrager - Qualifikation der ASK als Sanierungstrager und
Quartiersmanager

Die ASK ist seit 33 Jahren auch als Sanierungstrager tatig und fuhlt sich der sozial-,
bewohner- und beteiligungsorientierten Stadterneuerung verpflichtet. Prasenz vor Ort,
wo erforderlich kleinteilige und bestandsorientierte Losungen und eine intensive Betei-
ligung der Betroffenen und Akteure, gehdren zu den Merkmalen und Leitbildern unse-
rer Tatigkeit.

Die ASK GmbH ist in der Planung, der Quartiersentwicklung sowie in der Politik-
und Planungsberatung fur private und 6ffentliche Auftraggeber und fur Bauherren
und Investoren tatig — in den Projektfeldern

M Stadtplanung und stadtebauliche Planung

M Stadtsanierung als treuhé@nderischer Sanierungstrager und Quartiersentwickler

M Stadtteil- und Quartiersmanagement

M Beteiligungsverfahren, Moderation und Prozesssteuerung,

M Quartiersentwicklung im Bereich ,Soziale Stadt®, ,Lebendige Orts- und Stadtzen-
tren Integrierte Stadtteilentwicklung’

M Architektur - Wohnungsbau, energetische Gebaude- und Quartierssanierung

M kommunale Beratung

M Projektentwicklung

M Stadt- und Regionalentwicklung

M Interkommunale Kooperation.

Aufsicht Handelskammer 8§ 4 (1) GSED
Die ASK ist Mitglied der Handelskammer und unter der Nummer HRB 57014 im
Handelsregister eingetragen
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6. MalBnahmen- und Finanzierungskonzept
6.1 Beschreibung der MaBnahmen und Aufwendungen

Zur Erreichung der unter Punkt 6.2 beschriebenen Ziele und der Durchfiihrung der
Maflnahmen im BID werden folgende Aufwendungen erforderlich:
|. Vorbereitungskosten
Il. BID-Malinahmen, dazu werden geplant
» Einsatz eines Quartiersmanagements,
= MarketingmalBnahmen (z.B. Standortwerbung, Internetauftritt, Verbesserung
des Stadtbildes)
= Sonderaktionen und —Veranstaltungen,
= zusatzliche MalRnahmen zur Stadtteilreinigung
lll. Kosten fur den Aufgabentrager (z.B. Management, Personalkosten)
IV. Verwaltungspauschale FHH
V. Finanzierungskosten

VI. Reserve fur Unvorhergesehenes

6.2 BID-MalRnahmen

|. MalBnahmen zur Vorbereitung und Erstellung eines Mal3nahmen-und Finan-
zierungskonzeptes fur das BID

Die ASK hat als zukunftiger Aufgabentrager in enger Zusammenarbeit mit der IG St.
Pauli das Konzept fur das BID Reeperbahn+ entwickelt Im Einzelnen wurden dazu
folgende Arbeitsschritte durchgefihrt:

Entwicklung, Erarbeitung und Abstimmung des Mafinahmen- und Finanzierungs-
konzeptes fur das BID

= Kooperation und Abstimmung mit dem Lenkungsausschuss
= Einholung der Zustimmung der Grundeigentiimer

= Durchfuhrung von Informationsveranstaltungen,

= Erarbeitung des Antrages

= Vorbereitung der Antragstellung

= Vorbereitung der 6ffentlichen Auslegung und Abstimmung

» Abstimmung des MalRnahmen- und Finanzierungskonzeptes mit den Grundei-
gentimern, den zu beteiligenden Behdrden und Dienststellen etc.

= Behandlung der Einsprtiche und Anregungen von Tragern offentlicher Belange,
Grundeigentimern, Freiberuflern etc.

= ggf. Vorbereitung und Teilnahme an Erdrterungsterminen
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Die Vorbereitungskosten fir den Aufbau und die Einrichtung des BID betragen:

= Vorleistungen des Aufgabentragers pauschal 40.000 € brutto

= Kosten fur Material und Information und Marketingmafinahmen fir die BID-
Grindung 8.000 €

Bei Bedarf soll juristische Beratung fir die Laufzeit des gesamten Verfahrens erfol-
gen. Dafur stehen maximal 5.000 € zur Verfugung.

II.1 Quartiersmanagement

In Zusammenarbeit und mit Unterstiitzung der Interessengemeinschaft St. Pauli und
Hafenmeile e.V. soll ein modernes und professionelles Quartiersmanagement einge-
richtet werden mit dem Ziel, Besucherzahlen und Attraktivitat weiter zu steigern und
den Bereich St. Pauli-Reeperbahn offensiv zu vermarkten. Daraus ergeben sich fur ein
Quartiersmanagement folgende Aufgaben:

Allgemeine Aufgaben

= Pflege, Kontrolle und Verbesserung des Gesamterscheinungsbildes innerhalb
des BID-Bereiches

= Wahrung des Flairs von St. Pauli bei Steigerung der Erlebnisqualitat

= Kooperation mit den Grundeigentiimern und Gewerbebetrieben des BID-
Gebietes zur Verbesserung des Angebotes, der Angebotsvielfalt und Qualitat des
Branchenmix etc. Beratung bei Neu- und Umbauvorhaben, bei Umnutzung, Neu-
vermietung etc.

» Leerstands-, Gewerbeflachenmanagement und Beratung bei Neuvermietungen

= Zusammenarbeit mit der Stadtreinigung zur Verbesserung der Sauberkeit im
BID-Bereich

= Schnittstelle zur Stadt Hamburg, speziell zum Bezirksamt Hamburg-Mitte bei
operativen Fragen, z.B. Unterstitzung und Beratung bei dem Thema Stellplatze,
bei Um- und Neubauvorhaben, Baugenehmigungen etc.

= Betreuung und Pflege eines Internetauftritts flr das Vergntigungsviertel St. Pauli
— Kooperation mit Reeperbahn.de

= Koordination aller im Zusammenhang mit der Umsetzung des Malinahmen- und
Finanzierungskonzeptes stehenden Aktivitdten im "BID-Gebiet"

= Sammeln der Informationen Uber alle geplanten Vorhaben, die zur Entwicklung
im "BID-Gebiet" beitragen kdnnen

= Integration des Vergnugungsviertels von St. Pauli in alle wichtigen regionalen
und nationalen Informationsmedien durch Presse und Offentlichkeitsarbeit

= Kooperation mit der Stadtreinigung. 6ffentliche Toiletten, Beseitigung von Pinkel-
ecken, zuséatzliche Stadtteilreinigung etc.

= Kooperation mit dem Bezirk bei aktuellen Einzelproblemen. dazu gehoért u.a. ak-
tuelle Bauprojekte und Planungsabsichten etc.

Pressearbeit
= Offensive, regelmalilige und ganzheitliche Pressebetreuung fur den BID-Beriech

= Regelméalige Presse- und Business-Lounges in den verschiedenen Locations
der aktiven St. Pauli - Betriebe

= Aufbau und Pflege eines regionalen und nationalen Presseverteilers
= Schnittstelle bei Anfragen und Kooperationen
= Definition und Schéarfung eines Profils fur St. Pauli
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Vermarktung und Veranstaltungsmanagement

Unterstitzung bei der Entwicklung und Umsetzung eines Marketingkonzepts fur
den BID-Bereich

Konzeption, Planung und Umsetzung von Veranstaltungen

Entwicklung von unterstitzenden MalRhahmen zur Umsetzung des Marketing-
konzeptes fur das BID

Generierung von Sponsoren zur Finanzierung von Sonderaktionen innerhalb des
BIDs.

Weitere maogliche Aufgaben und MaRnahmen des Quartiersmanagements
werden im Rahmen der Diskussionen mit der Steuerungsgruppe des BID ent-
wickelt werden. Vorschlage dazu sind u.a.

Vermittlung und Unterstitzung fir temporare Belegung bei Leerstand von Ge-
schaften/Flachen durch sog. Pop up Stores/Clubs/Galerien. Erzeugt hohe Anzie-
hungskraft fur die kreative Szene und jeden, der sich dazu zahlt. Effekt: Attraktivi-
tatssteigerung und verbesserte Vermietungsaussichten des Objektes (funktioniert
aktuell auch im Uberseequartier)

Verbesserung der Arbeitsbedingungen bzw. Unterstiitzung fur TV-und Filmpro-
duktionen, um die Attraktivitat des Standortes als Filmmotiv zu erhéhen (Fuhr-
park, Drehgenehmigungen etc.)

PR-Aktionen jeglicher Art lancieren, die sich tUiber die redaktionellen Medien ver-
breiten

Zielgruppengerechte Kieztouren als Pakete "schniuren” und tGber Reiseveranstal-
ter etc. vermarkten. Entsprechende Infoflyer erstellen, inkl. Gastrofthrer,
Clubfihrer etc.

Reisefuihrer Verlage mit aktuellen Texten und Fotos versorgen

Zentrale Pressearbeit.

Anlaufstelle fur alle Grundeigentimer, Gewerbetreibenden, und Bewohner

Uber die MalRnahmen hinaus, die das BID im Bereich Marketing konzipieren und um-
setzen soll, soll sich das Quartiersmanagement in Kooperation und Absprache mit
dem Bezirk, mit einzelnen Betrieben oder Grundeigentiimern und anderen Akteuren
u.a. zum Beispiel fur folgende Mal3nahmen einsetzen:

Ausweitung des Erlebnis-, Veranstaltungs- und Kulturangebotes (z.B. Veran-
staltungstickets und Abendessen oder Limousinen-Service innerhalb Hamburgs

Ubersichtliche Einrichtung eines FuRgéangerleitsystems analog zur City und ver-
starkte Wegweiser zu touristischen Anlaufpunkten

Einrichtung von Themenwegen auf dem Kiez: der Kiez mit seiner Geschichte
als Arbeiterviertel, als Immigrantenquartier usw.

Langstreckenwegweiser St. Pauli / Reeperbahn

Klnstlerische Gestaltung des Eingangs Reeperbahn am Millerntor

Beleuchtung schdner Fassaden — Ausdehnung des Lichtkonzeptes auf der
Reeperbahn

Neuorganisation des Anlieferverkehrs auf der Reeperbahn
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= Verbesserung der Aufenthaltsqualitat im Bereich St. Pauli-Reeperbahn tags-
Uber durch Stral3encafes, ansprechendes, sauberes Stadtmobiliar etc.

= Hellere Beleuchtung,
hellere Farben im S-
Bahnhof Reeperbahn;
mehr Auskunftsperso-
nal auch tagsuber

= Hellere Parkhauser

= Verbesserung der
Busanbindung

Fur das Quartiersma-
nagement werden fur Per-
sonalmittel, Sach- und
Infrastrukturkosten
120.000 € pro Jahr kalku-
liert — 600.000 € fur den
Zeitraum von 5 Jahren.

I1.2 Marketing: MaRnahmen und Moéglichkeiten

Ziel des Marketingkonzeptes und dessen Umsetzung ist es die Aufmerksamkeit
regional und international auf das Vergnugungsviertel St. Pauli zu lenken und die
Angebote und Mdoglichkeiten des Vergnigungsviertels den Besuchern (Hamburgern
und Touristen) zu prasentieren.

Das Konzept umfasst

e die Entwicklung eines gesamtgewerblichen Auftritts

e die Entwicklung des Internetauftritts und

e Vorschlage fur Sonderaktionen, Events, Veranstaltungen zur Standort- und Image-
werbung fur das BID, Sonderausstellungen etc..

Zusatzliche Ideen und mégliche Mal3nahmen

= Schaffung eines Reeperbahn Brands, ahnlich wie das "welcome to Fabulous
Las Vegas"Schild , ohne dabei zu sehr an einen Vergniigungspark zu erinnern,
dass sich aber als Wahrzeichen durchsetzen kann

= Infocounter auf der Reeperbahn oder Spielbudenplatz mit geschultem Personal,
Flyerauslage, Umgebungskarte, eventuell Kartenvorverkauf.

Fur die Konzeption und Umsetzung von MarketingmalRnahmen soll ein Etat von
605.000 € zur Verfugung stehen, davon 15.000 € fir Aufbau und Pflege des Inter-
netauftritts ,Reeperbahn.de’, 250.000 € fur Sonderveranstaltungen und 340.000 €
fur Marketingmafinahmen (Konzept und Umsetzung)
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Beispiele fur Marketing-
malnahmen in St. Pauli
(Vorschlage der Agentur elb-
graphen GmbH)

Abb. 1: Vorschlag fur die Gestal-
tung eines Info-Points

Abb.: 2 + 3 Vorschlag fur eine
Stral3enbeschilderung der Ree-

perbahn
© elbgraphen GmbH
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1.3 Servicemal3hahmen, zusatzliche Malinahmen der Stadtteilreinigung

Die Reinigung und Sauberkeit des Stadtteils ist
gemal den Umfragen der Handelskammer und BEREERNRNN BE
nach den Diskussionen der IG St. Pauli ein wich-
tiges Anliegen der Bewohner, Gewerbetreibenden
und Grundeigentimer. Die Stadtreinigung hat auf
Anfrage seitens des Aufgabentrdgers eine Reihe
zuséatzlicher Dienstleistungen angeboten, die
Uber die aktuell durchgefuhrten gebuhrenfinan-
zierten Mallnahmen der Stadteinigung hinausge-
hen, um die Situation des Stadtteils bezuglich Mull
und Sauberkeit zu verbessern. Dazu gehoren:

» Einsatz eines "Waste Watchers' fur das BID
(taglich von 12:00 bis 20:00 Uhr)

= Erweiterung der Nachtreinigung (zwischen

20:00 und 04:00 Uhr) BEERERRARNEE

= Standard-Nassreinigung aller Gehwege im BID ::T::; = 4@!“"—!'--’ -
nach gréfReren Veranstaltungen DIE REEPERBARN_ °

= Grund-/ Intensivreinigung, zunachst nur die .

Reeperbahn (1-2 mal jahrlich) St. Pautokal
= Reinigung von Pinkelecken —

Art und Umfang der angebotenen Leistungen sind
mit der Aufstellung des Kosten und MalRhahmen-
programms fiur das BID zu diskutieren. Fir zuséatz-
liche Mallnahmen der Stadtteilreinigung ist ein
Etat von 70.000 € pro Jahr vorgesehen. Die Reini-
gungsmafl3nahmen sollen nach der aktuellen Rei-
nigungssituation im BID-Bereich und in Absprache
zwischen den Grundeigentimern innerhalb des
BIDs und der Stadtreinigung erfolgen.

Eine wesentliche Ursache fir die Verunreinigung
des Stadltteils ist die in einigen Geb&uden noch be-
stehende Sackentsorgung, d.h. der Mull wird in Sa-
cken auf die StralRe gestellt, oft Tage vor der Abho-  Gestaltung des Internetauftrittes
lung, die Sacke werden dann zerstért und der Mull www.reeperbahn.de

verstreut. Hinzu kommt eine ,wilde‘ Lagerung von © elbgraphen GmbH

gewerblichem Mull auf der Stral3e. Fur die Reduzie-

rung der Sackentsorgung der Grundstiicke bzw. Gebaude, auf denen kein gesonder-
ter Mullraum untergebracht werden kann, hat die Stadtreinigung angeboten, ein Kon-
zept zu erstellen und im Bereich des BID umzusetzen. Diese Mal3hahme kann kos-
tenneutral Gber die Betriebskosten umgelegt und finanziert werden und wiirde das
BID-Budget nicht belasten. Fur die Umsetzung soll eine enge Kooperation mit dem
Quartiersmanagement erfolgen , um die betroffenen Grundeigenttimer zu aktivieren.
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II.4 Finanzierungskosten

Finanzierungskosten entstehen, wenn Malinahmen von Beginn des Verfahrens an
durchgefiihrt werden sollen, die Einnahmen durch die Abgaben der Grundeigenti-
mer aber nicht sofort oder im vollen Umfang zur Verfiigung stehen. Finanzierungs-
kosten sollen nach Méglichkeit vermieden werden. In der Modellrechnung sind da-
fur maximal 10.000 € vorgesehen Ansonsten werden die Ausgaben fur die einzel-
nen Kostenpositionen den Einnahmen jeweils angepasst, so dass im weiteren Ver-
lauf keine weiteren Kosten zur Finanzierung entstehen.

lll. Aufgabentrager: Funktion und Aufgaben

Dem Aufgabentrager kommt flr den Innovationsbereich eine zentrale Funktion so-
wohl in der Vorbereitungsphase als auch in der Umsetzungsphase zu. Er uber-
nimmt stellvertretend fur den Innovationsbereich den Entwurf und die Abstimmung
der MalRnahmen und die Budgetierung und sorgt fur eine ztigige Vorbereitung der
Antragstellung und fuhrt die daftir erforderlichen Informationsveranstaltungen durch.
Hier ist er im engen Austausch mit den relevanten Akteuren im Quartier: Grundei-
gentumer/ Gewerbetreibende / Lenkungsausschuss / Bezirk / Lokalpolitik und der
Stadt Hamburg.

Nach der Antragstellung und Prifung des Malinahmen- und Finanzierungskonzep-
tes durch die Stadt ist der Aufgabentrager Ansprechpartner fiir mogliche Anderun-
gen und Vorschlage. In der Umsetzungsphase verpflichtet sich der Aufgabentrager
das Mal3Bhahmen- und Finanzierungskonzept umzusetzen.

Im Einzelnen nimmt der Aufgabentrager zur Projektsteuerung und Umsetzung der
Malnahmen u.a. folgende Aufgaben wahr:

= Umsetzung des Malinahmen-, und Finanzierungskonzeptes unter Beteiligung der
Grundeigentimer und der betroffenen Betriebe

= Schrittweise Umsetzung des MalRnahmenkonzeptes

= Vorbereitung, Ausschreibung, Vergabe und Abrechnung von Dienstleistungsauf-
tragen in den Bereichen Quartiersmanagement, Marketing, Stadtteilreinigung etc.

= Einrichtung und Steuerung eines Quartiersmanagements

= Aufstellung des jahrlichen MaRnahmen- und Finanzplans

= Treuh&nderische Verwaltung und Abrechnung der Finanzierungsmittel des BID
= Datenverwaltung

Die Kosten fir den Aufgabentréger betragen bei einer Laufzeit von 5 Jahren ca.
11% vom Gesamtbudget. Das sind 42.000 € pro Jahr.

IV. Verwaltungspauschale FHH

Die FHH erhebt fur die Einrichtung des BIDs und die Erhebung der Abgaben eine
Verwaltungspauschale von 1% des Gesamtbudget gleich 19.074,70 € (in Worten:
neunzehntausend vierundsiebzig EURO und siebzig Cent)
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VI. Reserve

Nach dem Kosten- und Finanzierungskonzept wird ab dem zweiten Jahr eine Re-
serve von bis zu 62.000 € gebildet fur Unvorhergesehenes, die ab dem 4. Jahr wie-
der abgebaut, das heil3t entweder fur besondere Mal3hahmen ausgegeben, in den
Gesamthaushalt des BIDs zurtickgefiihrt oder nach Beendigung des Verfahrens an
die Grundeigentiimer zuriickgezahlt wird.

7. Finanzierung und Kosten

Die Finanzbehdrde hat dem Aufgabentrager mitgeteilt, dass die Summe der Ein-
heitswerte der beteiligten Grundstiicke unter Beachtung der Kappungsgrenze in St.
Pauli 40.163.781 € betragt. Die Anzahl der einbezogenen Grundsticke: 142

Das BID wird als Abgabe der Grundeigentiimer finanziert, die sich am Einheitswert
— nicht am Verkehrswert - bemisst. Fur die Mal3hahmen, die in St. Pauli realisiert
werden sollen, wird von einem voraussichtlichen Hebesatz von ~0,0475 ausgegan-
gen. Der Hebesatz errechnet sich also wie folgt:

Gesamtbudget der MaRnahmen = Hebesatz
Summe der Einheitswerte der Grundstiicke

1.909.470 = 0,04754208. Das entspricht ~4,75% der Summe der Einheitswerte in 5 Jahren
40.163.781

Das BID-Budget liegt also bei 4,75% der Gesamtsumme der Einheitswerte, abziig-
lich einer Verwaltungspauschale, die von der Finanzbehdrde einbehalten wird

Die jahrliche Abgabe fur einen Grundeigentimer errechnet sich wie folgt:

Hebesatz x Einheitswert des Grundstiicks = jahrliche BID-Abgabe
Laufzeit

Einheitswerte, die das Doppelte des durchschnittlichen Einheitswerts tGibersteigen,
werden nach § 7 des 2013 novellierten BID-Gesetzes (GSED) nicht mehr bei der
Erhebung der Abgabe in vollem Umfang herangezogen. Das novellierte BID-Gesetz
sieht vor, dass zur Berechnung der BID-Abgabe der Einheitswert nur bis zum Dop-
pelten des durchschnittlichen Einheitswertes (des Mittelwerts) zu 100 % herange-
zogen wird. Danach wird folgendermalien gestaffelt:

- Das 2- bis 4-Fache des Mittelwerts geht zu 60 %,
- das 4- bis 6-Fache des Mittelwerts geht zu 40 % und
- das 6-Fache des Mittelwerts Ubersteigende geht zu 20 %

in die Berechnung der BID-Abgabe ein. Diese Kappungsgrenze gewéahrleistet auch
eine gerechtere Verteilung der Abgabenlast unter den abgabenpflichtigen Grundei-
gentimern eines Innovationsbereichs.

Zu Beginn der Laufzeit erhalten alle Grundeigentiimer einen entsprechenden Abga-
benbescheid mit jahrlichen Zahlungsterminen.
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7.1 Die Kosten der geplanten BID-MalRBhahmen

Das Mallnahmen- und Finanzierungskonzept gliedert sich in zwei Bereiche: der
erste Bereich umfasst die Vorbereitungskosten, die Gebuhren, die rechtliche Bera-
tung und das Honorar fur den Aufgabentrager. Fur diesen Bereich wird von festen
KostengrofRen ausgegangen. Der zweite Bereich umfasst die drei MaRnahmenbe-
reiche Quartiersmanager, Marketing und Stadtteilreinigung. Fur diese Bereiche
werden Etats gebildet, die je nach Eingang der Finanzmittel Uber funf Jahre kalku-
liert und ausgegeben werden.

Die Ausgaben sollen so gestaltet werden, dass anfangs keine zu hohen Kosten an-
gesetzt und damit Finanzierungskosten entstehen werden. Die Modellrechnung
geht von einem ungunstigen Fall aus, der vorsieht, dass im ersten Jahr nur ein Tell
der Einnahmen des BIDs beim Aufgabentrager eingehen wird, im zweiten Jahr
dann der vollstandige Beitrag. Von daher werden Ausgaben im ersten Jahr entspre-
chend niedriger kalkuliert. Schlie3lich wird in den ersten Jahren eine Reserve flr
Sachmittel und Unvorhergesehenes gebildet, die dann im vierten und flnften Jahr
abgebaut und fur unvorhergesehene MalRnahmen eingesetzt werden kann. Die ein-
zelnen Etats in den Bereichen Quartiersmanagement, Marketing und Stadtreinigung
konnen jahrlich entsprechend den Einnahmen angepasst werden.

Fir die einzelnen Etats der vorgeschlagenen MalRhahmen sind wir von folgenden An-
nahmen oder Schatzungen ausgegangen:

= Die Grundungskosten des BIDs betragen einschlie3lich Geblhren ca. 48.000 €,
die im ersten Jahr zuriickgezahlt werden missen. Darin enthalten sind die Kos-
ten fur die Vorbereitung durch den Aufgabentrager fur die Erstellung und Ab-
stimmung des Konzeptes, Kosten fur den Vorbereitungs- und Organisationsauf-
wand der IG (Werbung, Veranstaltungskosten etc.) und die Gebthren, die von
der Stadt Hamburg erhoben werden von 19.074,70 € (in Worten: neunzehntau-
send vierundsiebzig EURO und siebzig Cent)€

= Das Quartiersmanagement wird mit 120.000 € pro Jahr angesetzt, darin enthal-
ten sind Personal-, Sach- und Infrastrukturkosten

= Das Marketingbudget betragt ca. 25 % des Gesamtbudgets, dies gliedert sich
wiederum in MarketingmalRnahmen, Einrichtung und Pflege des Internetauftritts
fur das Vergnigungsviertel (Reeperbahn.de) und einem Etat fur die Unterstit-
zung von Sonderveranstaltungen.

= Fur zusatzliche MaRnahmen der Stadtteilreinigung wird ein Etat von 70.000 €
p.a. vorgesehen.

= Die Finanzierungskosten sollen in den funf Jahren maximal 10.000 € nicht Uber-
schreiten

= Die Kosten fur den Aufgabentrager betragen bei einer Laufzeit von 5 Jahren ca.
11% vom Gesamtbudget
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7.2 Malinahmen - und Finanzierungskonzept vom 30.12. 2011

Ubersicht - MaBnahmen, Kosten und Finanzierung BID St.Pauli

Laufzeit 5 Jahre |

EINNAHMEN

Summe Einnahmen abziigl. Verwaltungspauschale |

1.890.375 €

MaBnahmen

Koste

BID-Grundung- und Durchfiihrung

Vorbereitung

53.000 €

“|Vorleistungen Aufgabentrager (Erstellung MaRnahmen-Kosten und
Finanzierungskonzept, Abstimmung mit dem Lenkungsausschuss
Grundeigentumem, Bezirk, BSU, Planung und Kalkulation der
Malnahmen, &ffentliche Infomationsveranstaltung, Antragstellung ...)

40.000 €

-|Organisations- und Marketingmaf3nahmen fiir BID-Griindung

8.000€

“|Rechtliche Beratung iiber 5 Jahre maximal

5.000 €

durchfiihrung Aufgabentriager

-|Projektsteuerung, Planung, Koordinierung und Umsetzung der
MalRnahmen, Steuerung des Quartiersmanagements, ggf.
Fortschreibung des MalRnahmen-Finanzierungskonzepts,
treuhanderische Verwaltung und Abrechnung der Finanzmittel,

210.000 €

Finanzierungskosten maximal iiber den Zeitraum von 5 Jahren

10.000 €

MalZnahmen und Aufgaben

Quartiersmanager - Infrastruktur + Personal- und Sachkosten

600.000 €

-|Koordination und Unterstiitzung der Konzepte, Mafinahmen und
Aktionen im BID-Bereich

Kooperation mit Grundeigentiimern, Gewerbetreibenden, Bewohnern

Presse- und Offentlichkeitsarbeitarbeit/Fundraising

-|Ansprechpartner/Beratung fiir Grundeigentiimer, Gewerbetreibende,
Bewohner, Besucher

Schnittstelle/ Ansprechpartner fiir die Stadt und Verwaltung

-|Kooperation mit der Stadtreinigung

Marketing (gesamt)

605.000 €

-|Aufbau und Pflege Internetauftritt ‘Reeperbahn de'

15.000€

-|Sonderaktionen: Veranstaltungen, Events, Sonderausstellungen

250.000€

-|Marketingkonzept und Umsetzung (Beschilderung/ Information/
Beleuchtung/ Standortwerbung/ Imagekampagne ...)

340.000 €

Stadtteilreinigung - ca. 70.000 pro Jahr

350.000 €

-| Erweiterung der Tag und Nachtreinigung

-| Zusétzlicher Einsatz des Waste Waichers

-| Standard-Nassreinigung nach gréfReren Veranstaltungen

-] Grund-/ Intensivreinigung 1-2 mal jahrlich

=| Sonderreinigung von Pinkelecken

Reserve (Unvorhergesehenes - Ausfall von Einnahmen, kleine
Baumafinahmen etc.)

62.3756 €

Summe Ausgaben

1.890.375 €
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8. Formelle Anforderungen
8.1 Antragsquorum 85 (1) GSED

Dem Antrag zur Einrichtung des BIDs haben bereits ca. 19% der Grundeigentiimer
schriftlich zugestimmt, die ca. 20% der Grundstucksflachen reprasentieren. (Der
Aufgabentrager ist zur Antragstellung berechtigt, da er der Aufsichtsbehdrde die
Zustimmung von 15 % der Grundeigentimer der im Innovationsbereich belegenen
Grundstiicke nachweisen kann, deren vom Innovationsbereich erfasste Flache zu-
gleich mindestens 15 % der Gesamtgrundstuicksflache betragt.) Die schriftliche Zu-
stimmung der Grundeigentimer liegt dem Bezirksamt Hamburg — Mitte vor.

8.2 Laufzeit § 9 (1) GSED
Die Laufzeit des Innovationsbereichs betragt 5 Jahre.
8.3 Gebietsabgrenzung 8 5 (3) GSED

Der raumlichen Abgrenzung des BID-Gebietes liegt eine umfassende Bestandsauf-
nahme der bestehenden Gebaudenutzungen zugrunde, die die gewerblichen Nut-
zungen vor allem in den Erdgeschossen erhoben und dokumentiert hat. Dabei ging
es darum, den Kern des Vergniigungsviertels St. Pauli-Reeperbahn zu erfassen.
Auf dieser Basis ist die Abgrenzung sorgfaltig mit allen Beteiligten abgestimmit.

Das Gebiet des BIDs umfasst den Kernbereich des Vergniigungsviertels St. Paulis

(Siehe Grundstlcksliste im Anhang). Dazu gehéren

e alle Grundsticke rechts und links der Reeperbahn (1-155, 156 - 174) ein-
schlielich Beatles Platz 4-16. (Beatles Platz 18 wurde ausgenommen, well
dieses Grundstick seine Belegenheit an der Holstenstral3e hat. Bei Reeper-
bahn Nr.157 handelt es sich um ein Wohngebéaude).

e Eingeschlossen sind dariber hinaus die Bereiche um den Hans-Albers-Platz
und der GroRRen Freiheit. Im Einzelnen die Gebaude Grol3e Freiheit 1 -39, Sil-
bersackstralRe 1-9, Querstral3e 4,5,6, Hans-Albers-Platz 1-20, Friedrichstrale
1-30), Herbertstral3e 1-30, Davidstral3e 10b -35. Maf3geblich fir die Grenzzie-
hung des BID-Bereiches sind die gewerblichen Erdgeschossnutzungen der Ge-
baude. In dem ausgewiesenen Bereich ist der Anteil der Geb&ude mit aus-
schlief3lich oder einem hohen Anteil an gewerblicher Nutzung hoch. Diese Nut-
zungen bzw. Angebote, sei es Einzelhandel, Gastronomie oder Kultur und Un-
terhaltung, lassen sich eindeutig rdumlich oder von der Nutzung her dem ,Ver-
gnugungsviertel St. Pauli / Reeperbahn® zuordnen. Die Gebietsabgrenzung des
geplanten Innovationsbereichs umfasst insgesamt 142 Grundstucke.

8.4 Abgabenerhebung (8 7 (1-4)

(1) Zum Ausgleich des Vorteils, der durch die Einrichtung und die Mal3hahmen des
Innovationsbereichs entsteht, werden bei den Eigentiimern der im Innovationsbe-
reich belegenen Grundstiicke Abgaben erhoben. Das fur die Einheitswertfeststel-
lung zustandige Finanzamt Ubermittelt der Erhebungsbehdrde die fir die Abgaben-
erhebung erforderlichen Daten.
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(2) Die Summe der Abgaben muss den im Malinahmen und Finanzierungskonzept
ausgewiesenen Gesamtaufwand decken. Der Gesamtaufwand kann neben den
Kosten fir die im Innovationsbereich durchzufiihrenden Mal3nahmen insbesondere
auch eine Reserve sowie einen angemessenen Gewinn fur den Aufgabentrager
umfassen. Die in die Reserve einzustellenden Mittel dienen insbesondere dem
Ausgleich nicht vorhersehbarer Kostensteigerungen fir Mal3nahmen, die im Mal3-
nahmen- und Finanzierungskonzept enthalten sind, sowie der Deckung von Ein-
nahmeausfallen, die aus nicht vollstandiger oder nicht rechtzeitiger Zahlung der Ab-
gabe durch die Abgabenpflichtigen entstehen.

(3) Die Ho6he der Abgabe errechnet sich als Produkt aus dem Hebesatz und dem
nach den Vorschriften des Bewertungsgesetzes in der Fassung vom 1. Februar
1991 (BGBI. | S. 231), zuletzt geadndert am 12. April 2012 (BGBI. | S. 579, 599),
festgestellten Einheitswert des jeweiligen Grundstiicks. Der Hebesatz entspricht
dem Quotienten aus dem nach Absatz 2 bertcksichtigungsfahigen Gesamtaufwand
und der Summe der Einheitswerte der die Abgabenpflicht begrindenden Grundsti-
cke, darf jedoch zehn vom Hundert nicht Gbersteigen. Er ist auf zwei Stellen nach
dem Komma kaufméannisch zu runden.

(4) MaRgeblich fur die Berechnung der Abgabe ist der Einheitswert, der am 1. Ja-
nuar des Jahres, in dem der Antrag auf Einrichtung eines Innovationsbereichs ge-
stellt worden ist, wirksam ist. Der das Zweifache des Mittelwerts nach Satz 3 tiber-
steigende Teil des Einheitswerts geht in die Abgabenberechnung abweichend von
Satz 1 nicht in voller H6he ein, sondern bezuglich seines
1. das Zweifache bis zum das Vierfache des Mittelwerts Ubersteigenden Teils
zu 60 vom Hundert;
2. das Vierfache bis zum das Sechsfache des Mittelwerts Uibersteigenden Teils
zu 40 vom Hundert;
3. das Sechsfache des Mittelwerts Ubersteigenden Teils zu 20 vom Hundert.

Der Mittelwert entspricht dem Quotienten aus der Summe aller im Innovationsbe-
reich festgestellten Einheitswerte nach Satz 1 und der Anzahl der zum Innovations-
bereich gehdrenden Grundstiicke. Soweit fur ein Grundsttick ein Einheitswert nicht
festgestellt ist, ist fur dieses Grundstuck ein rechnerischer Wert zu ermitteln, der der
Abgabenberechnung an Stelle eines festgestellten Einheitswerts zugrunde zu legen
ist. Der rechnerische Wert wird gebildet, indem der Quotient aus der Summe der
festgestellten Einheitswerte der im Innovationsbereich belegenen Grundstticke und
der Summe ihrer Flachen mit der Flache des betroffenen Grundstiicks multipliziert
wird. Liegt ein Grundsttick nur mit einem Teil innerhalb eines Innovationsbereichs,
so ist der hierauf entfallende Einheitswert nur mit dem Anteil einzubeziehen, der
dem Anteil des im Innovationsbereich belegenen Grundsticksteils entspricht. Sind
fur ein Grundsttick im Sinne des 8 5 Absatz 2 Satz 1 mehrere Einheitswerte festge-
stellt, so ist der Abgabenberechnung deren Summe zugrunde zu legen. Soweit nur
ein Teil eines festgestellten Einheitswerts auf ein Grundstick entféllt, ist dieser Teil
der Abgabenberechnung zugrunde zu legen.

Seite 22 von 25



Antrag BID Reeperbahn+ Juli 2013 ASK
Liste der Grundstiicke im Gebiet des BIDs
Lid Nr. |Bolegenheit  FI—— Lid. Nr.  |Belegenhait  P—

1 Reepirbahn 36 18 37 |Reeperbahn 180, 140 Az, 142 147
2 |Reeperbahn 38 20 Reaparbahn pabanldl 269
3 Raeeparbahn 40 i ] ki Herbaristralbe &, Tash, 8 153
4 |Rooparbahn 42 7] X |Friedrichstr. 1, Danidsir. 16, 17 159
5 |Recperbann, Detiol-Bromer-Sir. % 40 |Hans-Albers-Platz 2 180
Réspirbahin 4 6 41 |Hans-Albers-Platz 3 162
6 |Reeperbahn 48, 52 8 42 [Hans-Albers-Platz 5, 6, Cuerstr. 1 163
T Reeparbahn 54 H 43 Hans-Albers-Flatz 8, Quersir. & 164
8  |Recperbahn 56, 57 a2 44 [Hans-Albers-Platz 14, 15, 15 a+b, 16 167
9 Reaparbahn 58 1 45 |Hans-Adbers-Platz 17, 18 168

10 |Recperbahn 53 3 48 |Friedrichstr, 23 i
11 |Resperbahn B1 5 47 |Hans-Albers-Platr 20, Friedrichatr. 24, 26 169
12 |Reeperbahn 63, 65 T 48 |Reeperbabn 77 177
13 |Reeparbahn 66 k1] 43 |Friednichstr. 28, 30, Hans-Albers-Platz 1 2
14 |Rooperbahn 68 £l 50 |Friedrichstr, 14, 16, 18 Frrd
15 |Reeporbahn T8, Hein-Hoyer-Sir. 1 45 &1 Fripdrichstr, 8, 12 22
16 |Reeperbahn TE 46 52 |Davidstralle 19, Frisdichstralia 2. 4, 6 224
17 |Resparbahin 82 av 53 |Reeperbahn B9 225
18 |Reeperbahn 86 48 54 |Reaperbahn 95 28
19 |Resparbahn 90 49 55  |Reeperbahn 101 7
20 |Roeporbahn 96, Hamburger Beorg 30 50 %  |Reeperbahn 103, Hans-Albers-Platz 13 fri
21 |Resperbahn §, Selorstr, 52 57 |Reeporbahn 115, Hans-Albers-Platz 9 Fra]
22 |Resperbahn & 53 58 |Silbersackstr. 1, 3, Reeperbahn 117, 118, 121 230
23 |Reeparbahin 7, Sedarsy. 54 Reeperbabin 141, 143 234
24 |Reeperbahn 9, Sedersy, 7 55 60 |Reeperbahn 145 235
2% |Reeparbahin 11 ' 61 |Reeperbahn 35, Sellarstr. 27 238
26 |Recperbahn 15, Seilerstr. 57 62 |Friedrichstr, 13, 17 254
27 |Resperbahn 18, Seilerstr. 15 5 63 |Friedrichstr, 26 285
26 [Reeperbahn 17 50 B4 |Friedrichstr, 18, 21,23 266
0 |Resparbahn 10 80 B5  [Friedichsir 3,5 3z
Reeparbahn 21 1 66 [Silersackstr. 2, B, Reeperbahn 125, 127, 129 13
3 |Reeporbahn 22 62 87 [Hain-Hoyer-Siralla 4, Reeparbahn 74 332
A Reeparbahn 25 63 Resparbahn 70 1005
a2 Ridparbahn 20 85 8 Friedrichstrale 7 3T
33 |Reeperbahn 152, 154 &7 4 Reeperbahn 170 42
34 |Resparbahn 150 68 T |Reeperbabin 160 473
35 |Davidslr, o/Nr,. Kastanienallaw o,Nr. [ m Reaparahn 156 424
Spiethudanplatz 31, Davidsar, 680 T2 Roaparmahn 156 4%
Davidstr. 0., Kassanienalles o,Mr. 1375 73 |Reeperbahn 148 4%
36 [Resperbahn B3, 83 asb 145 74 |Resperbahn 144 a7
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Lid. Mr.  [Belegenbeit Flurstiicke Lid. Nr.  |Belogunhait Flurstiicks
Rwaperbahn 140, 140 8-, 142, 144 886 109 |Grofa Freheil 3 838
75 |Reepebahn 135 428 110 |GroBe Frehoit 36, Schmuckstr, 13, 15 24
76 [Talsy 3, Reeperbahn 118, 122, 124, 126, 128, 130, 132 428 11 |GroBe Freibeil 32, 34 925
77 |Davadsir. 21 450 112 |Groe Fredeit 30 027
T8 |Davidsir. 13, 14, 15, Herbortsir, 30 462 Grolia Fradheit 14, 28, Reeperbahn 170 a-f i)
T8 |Davidatr 23, 24, Resperbabn 75 476 113 |Gmde Frebolt 14 fel
Hesbertst. 3 565 114 |GroBe Freibeit 10, 12 933
8 i"';;"‘:gfﬁ:m Vrichéer o.1r., Kastankenales o. Hr., 595 115 |GicBe Frabei 6 834
B2 |Spielbudenplatz 3 47 116 |Reaperbahn 172 036
B3 fw;"“ 14 Kasinionalies 18, Taubenssr. 23, 652 W7 |Spiolbudenplatz 5, § a-c, 7,9, 11, 13, 16, Taubenstr, 16 574
B4 |Spielbudenplatz 19, 20, Kastanieralies 22 653 118 |Spielbudenplatz 1, Kastansenallss o Mr., Baim Trichtsr o K. 1002
85 [Kastanianalies oMy, Spieibudenplatz o.M B57 119 [Mobistor 10, 108 063
B |Spielbudenplatz 27, 28, Kastanieralios 32 58 1280
B7  |Reepatahn 97,09 B2 120 |Reeperbahn 156 1083
g8 |Reepebahn 131 7 121 |Herbensirale 27 1122
89 |TalstraBe 2. Reopabahn 116 T2 122 |Hebarsyalie 28 1123
o) [Reepetahn 108, 110, 114 727 123 |HerborstraBie 29 124
Ell Hurbartstr, 10, 12 TG 124 |Hesbertsirale 14, Gerhardstralle 17 1155
@ |Devidsir. 10D, 11, 12, Heebertstr. 1 T80 125 |Gemardsirale 18, 18 a 1156
43 [Friedrichstr. § 800 126 |Geofa Frabeil 4 1286
Friedrichstr. 11, Gesharndstr, 12 B0 127 |Grofle Frebei 2, Reeporbabn 174 1287
85  |Gemardsir, 14, 16, Herbartstr. 16 BOZ 128 |GmoSe Frebolt & 1290
86 |Hesborstr, 20,29, 22 B3 120 |Lincolnatrale 2, Respertahn 151, 153, 155 1233
7 |Herbortst 24, 25 B4 R o el et 1300
98 |Reapsbahn 147, Lincolnaly, o.Nr. B34 131 |Spielbudenplatz 20, 30 1306
& |Splelbudenplatz 21, 22 B37 132 |Resperbahn 100, 102, 104, Hamburger Borg 3 ast 1333
100 |Mobistor & &l 133 |Spielbudenplatz 24, 25 1387
indndlich Mobistor 8 Ba5 13 |Davicstrafle 29, Kastanienalles 37 525
101 [Nobistor 4 Bad 135 |Davidsirafle 30 8
102 [Grofle Fredhait 1, Nobistor Ba5 133 |Davidstrafle 31, 32, 33 M
(Gl Fradhiit ndidl. 1 86 137 [Davidewale 34, 35, Hoplendtralia 36 u2
103 |Geode Freheit AR 138 |Mobistor 14 831
104 |Grodle Fredhoit 11 B0 130 [Mobislor 16 BT3
(Grofle Fredhoit 23, 25 B4 140 |Querstralle 4, 5, Sibersackstralie 5, 7 174
(Gicile Fradit wistl 23, 25 Ba5 141 [Sibersacksiralle 9, Quenstals e
westich Grofe Fredheit west11 B3 142 |Quersiralle 2 157
105 |GroBle Fredbolt 13, 15 B
106 |GoBe Freheit 17 Ba3
107 |Geode Freheit 27, 20 BO6
108 |Gmofle Fredhail 35 By

Seite 24 von 25




Antrag BID Reeperbahn+ Juli 2013 ASK

8.5  Offentlichkeitsbeteiligung Stand des Verfahrens

Die Finanzbehdrde hat Uber den Bezirk dem Aufgabentrager die Summe der Ein-
heitswerte mitgeteilt und die Adressen der Grundeigentimer Ubermittelt. Am 14.
Dezember wurde eine offentliche Informationsveranstaltung durchgefihrt. Ferner
wurden in zwei Sitzungen des Sanierungsbeirates St. Pauli-Nord-Wohlwillstral3e
das Thema BID-St. Pauli ausfuhrlich behandelt.

Die Grundeigentimer wurden in einer gesonderten Veranstaltung informiert. Die
Informationsveranstaltung fir die Grundeigentiimer fand am 19.01.2012 um 17 Uhr
in der Galerie 36, Grol3e Freiheit 36, Obergeschoss, statt. Zum 31.12.2011 wurde
der Antrag auf Einrichtung des BID beim Bezirksamt Hamburg-Mitte eingereicht. Ab
9.September 2013 wird der Antrag auf Einrichtung des BIDs fir einen Monat 6ffent-
lich ausgelegt und kann unter www.bid-reeperbahn.de eingesehen werden. Uber
die Auslegung werden die Grundeigentiimer eine Woche vorher schriftlich infor-
miert.

9. BID-Abgabe § 7 (1) GSED

Zur Realisierung der geplanten MalRhahmen wird von den Grundeigentiimern eine
Abgabe entrichtet, die in 5 jahrlichen Raten gezahlt wird. Der voraussichtliche He-
besatz betragt 0,0475208 entsprechend ~ 4,75 % des individuellen Einheitswerts
eines Grundstlcks. Die jahrliche Abgabe fur einen Grundeigentimer errechnet sich
wie folgt:

Hebesatz x Einheitswert des Grundstiicks = jahrliche BID-Abgabe
Laufzeit

Die Laufzeit des BID ist fur 5 Jahre vorgesehen.

Der Mittelwert der Einheitswerte betragt 399.849 €. Einheitswerte, die das Zweifa-
che des durchschnittlichen Einheitswerts (d.h. 799.698€) tibersteigen, werden nach
8 7 GSED in der novellierten Fassung von 2013 nicht mehr in voller Héhe fur die
Abgabenermittlung herangezogen (Siehe Pkt. 8.4 Abgabenerhebung). Zu Beginn
der Laufzeit erhalten alle Grundeigentiimer einen entsprechenden Abgabenbe-
scheid mit jahrlichen Zahlungsterminen.

10.Vertragliche Regelungen
10.1 Offentlich-rechtlicher Vertrag § 4 (1) GSED
Im Rahmen der 6ffentlichen Auslegung wird der vom Aufgabentréger unterschrie-

bene Entwurf des o6ffentlich-rechtlichen Vertrages ausgelegt und den Grundeigen-
timern bekannt gegeben. (siehe Anlage)

Seite 25 von 25



http://www.bid-reeperbahn.de/

